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vinci sempre. Come? Grazie alla nostra professionalità e a 

piano tecnico, alla gestione delle pratiche legali e ammini-

Con noi la fortuna non c’entra, 
contattaci subito!

Il partner ideale per realizzare successi.

OPERAZIONI A PREMI E CONCORSI
PIANIFICA IL SUCCESSO CON NOI

Analisi

Strategia

Ideazione

Gestione Pratiche

Comunicazione OPERAZIONI 
A PREMI 

E CONCORSI:



IlmondodellamodaèsemprepiùWeb3.0

Social media,  blog e forum:  il mondo 
della moda ai tempi del web 3.0

in primo piano 0504

É

-
-

il 37% 
delle aziende italiane attive 
nell’ambito della moda utiliz-
za i social media

-

-

-

-

-

Louis Vuitton Nowness 

-

-

-
Prada Donna 

-

-

-
-

di FashionStake
-

Polyvore -

-

Lookbook

a Chictopia

in primo piano
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-
-

-

-

-
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Punto di partenza di questo progetto 

Il sito

-

-
-

TOY G: il sito, il concorso, 
la campagna

Vinci 100 total look
10mila iscritti 

 TOYG&FRIENDS -
-

-

La campagna
-

-

-
-

-

-
Corrie-

re.it Leiweb.it e Alfemminile.
it -

-

Arianna Chieli, Sonia Grispo e 
Vittoria Melchioni.

-

Il concorso

il concor-
so “Vinci 100 total look” -

-

-
-
-

-

-

Amica, Elle e Glamour

-

-

-

Case History

TOY G è un marchio del gruppo Cris Conf SpA, società presente da 
anni nel settore moda.

› 

›  sui principali social  
network

›  piano di comunicazione digitale a 360 gradi 

› sui principali siti di  
tendenza  

 i fan 

-

RISULTATI

IL CLIENTE

OBIETTIVI

www.toyg.it

“Siamo molto soddisfatti del lavoro svolto da 
Layoutweb, abbiamo un partner molto professio-
nale – dice Gabriele Lusignani, Direttore Ope-
rativo Cris Conf SpA e responsabile del progetto 
TOY G – Il marchio si presenta sul web con un sito 
in linea con le ultime tendenze della comunicazio-
ne digitale e in grado di stimolare la partecipazione 
delle utenti. Grazie alla presenza su Facebook e 
all’attività di web marketing il brand ha ottenuto 
grande visibilità. A parlare sono i numeri: le iscritte 
al sito, al concorso, per non parlare dei fan sui so-
cial network. Un elemento per noi essenziale è che 
tutta la comunicazione è mirata a creare un circolo 
virtuoso fra web, consumatrici, punti vendita e rete 
commerciale.”

Gabriele Lusignani  
Direttore Operativo Cris Conf SpA



Operazioni a premio e concorsi: 
Layoutweb

®

-

-

-

-

0908

-

-

Posa, gratta e stravinci

-
-

-

-
-

advertainement
-
-

Facce da Gelato
® 

-
www.happygelato.com e 

É 

-

direct e-
mail marketing e di rafforzare 

e gli operatori professionali del set-
-

-

Speciale

Analisi: 
studio dell’azienda, del mercato di 

riferimento e dei target

Strategia e ideazione:

modalità di partecipazione in linea 

l’azienda

Gestione pratiche: 
stesura del regolamento, invio 

pratiche al Ministero dello 
Sviluppo Economico, consulenza 

adempimenti privacy

Comunicazione: 

materiale promozionale e 
pubblicitario

Gestione premi e vincitori:
invio comunicazione della vincita, 

indirizzo, acquisizione dei dati e 
relativa liberatoria sulla privacy

I nostri servizi

www.happygelato.com
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aumentati del 160%

-
-

-

-

-

-

Web trend

-

-
-
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www.phonakpro.com

Campagna PayPerClick su Facebook: 
i fan PreGel in aumento del 160%

Siamo partner di Google, 
fai web marketing con noi!!

-

Google Adwords Certi-

-
web marketing su Google e 

YouTube.

GG

TM

PayPerClick con l’obiettivo di 

target al tuo sito

 Utilizzare in modo strategico le 
nuove applicazioni di AdWords 
per promuovere un brand o un 
prodotto nella rete dei conte-
nuti di Google con banner, ani-

-
tamente studiati

LAYOUTWEB 
è a tua disposizione per:

-
-

-
tattato Stefano Passoni, Respon-

-
-
-

spiega 
Passoni - 

Stefano Passoni -

lay news

-
-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

Il percorso comune fra Pho-
nak Italia e Layoutweb pro-
segue. 

Phonak Italia: intervista con il 
Responsabile Marketing

FOCUS ON 
www.phonakpro.com

Il sito si rivolge agli operatori 
professionali, ed è on line da feb-
braio. Oltre a far conoscere la va-
sta gamma di prodotti del gruppo, 
Phonakpro.com dà ampio spazio 
anche alle numerose iniziative 
volte a sensibilizzare il pubblico 
sui problemi legati alla perdita di 

-
nea con quella degli altri siti del 
gruppo, per mantenere un web 
design uniforme. In fase di realiz-
zazione, molto impegnativo si è 
rivelato il lavoro di organizzazio-
ne dei contenuti, per rendere più 
facile e immediata la navigazione.

-
-



-

-

 è il lan-
cio del sito “ci gusta!”,

-

-

Il sito
-

lay news

-
-

La comunicazione

-
-

-

12 lay news 13

-

-

Dalla gelateria alla ristorazione profes-

-

CoQuus.it

-
-

-

-

“ci gusta!” e “CoQuus”: 

-

-

-

A questo punto 
non resta che dire: 
buon appetito!

www.cigusta.com

www.coquus.it



-

show room on 
line -

-
-

photogalle-
ry -

-

-

-

Nuovo sito e web marketing per 
Brianzatende SpA

lay news

 attività di web 
marketing

-

-

-
SEM

PayPerClick -
-

blog e forum -

Facebook, -

14

www.brianzatende.it

lay news 15

Racing Parts, l’e-commerce 
dei motociclisti

Supersonic Racing 
Team

-

-

-
-

e-
shop

-

É
-

Facebook 
e YouTube

con Jove.it

Completo restyling per il sito 

state aggiunte nuove sezioni

-

-

-
-
-

-

PayPerClick su Google.it

www.jove.it

www.racingparts.it

sistemi costruttivi in legno



web couriosity

Angry Birds -

50 milioni di 
dollari 

É -

Angry Birds, storia di una 
app miliardaria

-
-

-

-

-

16

-

-

-

1,92 mi-
liardi

-

 Analisi e strategia
 Progettazione e creatività
 Sviluppo sito e 

 software engineering
 Web maintenance
 

 placement

 Web advertising
 Web marketing
  

 report
 Web brand protection
 
 

Tel. 0521 776970 - Fax 0521 706836



-

-

Me and my iPhone: 
conversazione semiseria 
con due account e una web designer

visti da noi

-

-

A dire il vero non ho acquistato il mio 
iPhone Martina

lo hanno regalato al mio 

quando il mio Nokia è morto è diventato 
il mio smartphone”

Laura

-
Me lo sono ritrovata in 

mano quasi per caso e se non fosse an-

Per Vanessa

-
Ero davvero contenta quando ho 

ricevuto il pacco e non vedevo l’ora di ini-
ziare ad usarlo!”

Me&You

-

-

-

-
“L’iPhone è 

fondamentale per viaggiare leggeri. Per 
andare alla scoperta di una nuova città 
basta scaricare la guida e dire addio a 
pesantssimi mattoni nella borsetta”

“Io mi trovo benissimo sia a telefona-
re che con tutte le altre funzionalità. 
Secondo me, è molto immediato e non 
ho fatto fatica ad imparare ad usarlo. 
Quando ero a Londra è stato utilissimo 
per consultare la mappa della metro-
politana e orientarmi fra i percorsi 
più veloci. Oltre alle foto, Facebook e 
i principali siti di news, come Corriere 
e Repubblica, mi piace anche provare 
qualche gioco, niente di troppo compli-
cato, ma nei momenti morti mi rilassa”

-

-

18

A dire il 
iPhone

quando il 
il mio sma

mano qua

Per Vane

Quale delle tre?
Divertitevi ad indovinare 
chi è Martina, Vanessa e 
Laura...

Vuoi sapere cosa dicono 
della tua azienda sulla rete?

Visita il nostro sito e scopri quali sono 
gli altri strumenti di analisi del Web

www.layoutweb.it

Attraverso appositi tool è possibile scoprire dove sul web – siti, portali, blog, forum e social 
network - si parla di un prodotto, un servizio o un brand. Buzz Tracking è utilissimo anche 
per scoprire la web reputation dei propri competitors oppure sondare l'atteggiamento 

Ascolto

Analisi

Intervento

Tutte le segnalazioni vengono analizzate e quindi suddivise a seconda che siano positive, 
negative o neutre. 
Si passa quindi a “pesare” i giudizi forniti in funzione dell'autorevolezza del sito in cui sono 
pubblicati. Come criterio di valutazione dei siti viene preso in considerazione il Pagerank, 
l'indice di popolarità di Google. 

aumentare le conversazioni, per indirizzarle, per correggerle ove ce ne fosse la necessità.

Report
Periodicamente Layoutweb fornisce ai clienti un report che sintetizza le 
attività svolte per quanto riguarda la fase di ascolto, analisi e intervento.



www.layout.it
info@layout.it

www.layoutweb.it
info@layoutweb.it
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