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Si chiama Vividomotica.it ed è molto 
più di un sito. Layoutweb ha realizza-
to un mini portale dedicato all’ home 
automation e agli impianti elettrici di 
ultima generazione. 

Successivamente, la web agency curerà 
la strategia e la pianificazione della co-
municazione on line.

Il progetto studiato per l’azienda di 
Andrea Longinotti si fonda sulla 
volontà di spiegare correttamente ai 
navigatori che cos’è la domotica e quali 
sono i vantaggi per chi sceglie di vivere 
in una “casa intelligente”.

Dall’homepage si accede alle diverse 
sezioni del sito: l’e-commerce,  le pa-
gine di approfondimento, il forum, oltre 
a una serie di utility come la demo per 
condurre gli utenti in una visita virtuale 
a un’abitazione con tecnologia domoti-
ca oppure il tool per calcolare il costo 
indicativo di un impianto. La ricchezza 
di contenuti si abbina all’interattivi-
tà del sito, che punta a coinvolgete 
attivamente gli utenti, dall’iscrizione alla 
newsletter all’invio di post. 

Oltre ad offrire una user experience 
piacevole e soddisfacente, il sito è pen-
sato per essere un valido strumento di 

Layoutweb firma sito e campagna 
web per Vividomotica

Il mini portale punta su contenuti e utilities per 
presentare i plus della domotica ai navigatori.

lay news

lavoro per l’amministratore che grazie 
a un Control System Managemet per-
sonalizzato può gestire le aree dinami-
che.

Subito dopo la pubblicazione, prende-
ranno il via una serie di azioni di web 
marketing mirate a posizionare il sito 
sui motori di ricerca e a far conoscere i 
prodotti e i servizi di Vividomotica.it.

Gli orologi e i gioielli di Jmc 
brillano anche in rete

Nuovo sito firmato da Layoutweb per il brand impegnato ad ampliare 
la propria rete commerciale

Il glam degli orologi e dei gioielli firmati 
JMC arriva sul web grazie a un sito rea-
lizzato da Layoutweb.

Nato da trent’anni di esperienza 
nel settore degli accessori, il brand ag-
giunge ai nuovi punti vendita della sua 
rete commerciale uno spazio virtuale 
dove  “accogliere” i visitatori e mostrare 
loro il meglio delle collezioni donna e 
uomo.
Per la propria immagine digitale JMC 
ha scelto di puntare su un layout di 
forte impatto grafico capace di 

conquistare l’attenzione dei navigatori e 
comunicare immediatamente la propria 
“Personal Passion”, fatta di materiali 
di qualità, attenzione per i particolari e 
un design inconfondibile. 
Facile da navigare e con una struttura 
snella, il sito si rivolge a un target gio-
vane che segue la moda e le ultime 
tendenze. 

Collane, orecchini, bracciali e ciondoli 
hanno forme classiche, ma reinterpreta-
te con un gusto tutto contemporaneo, 
a cominciare dalla scelta dei materiali. 

www.jmc-italy.it

L’oro e l’argento si combinano con la 
ceramica oppure gli swaroski per cre-
are uno stile sofisticato e sempre up 
to date.

Una demo invita 
a un tour virtuale nella 

“casa intelligente”

Home Emotion
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Restyling per il forum del 
fungo di Borgotaro

Sono migliaia, vivono in 
tutta Italia e hanno una pas-
sione in comune: il fungo di 
Borgotaro. 

Questa in sintesi la descri-
zione del forum che raccoglie gli amanti 
dei porcini (e del web) che ogni giorno 
si danno appuntamento nella “Piazza 
dei Fungiat”. In questo spazio virtuale 
i membri della community si scambiano 
idee, consigli e opinioni. 

Per loro Layoutweb ha in serbo molte 
novità a cominciare dal Club e dal con-
corso “FotograFungo”. 

Alla base del restyling c’è la volontà di 
puntare su user generated content 
e advergame. L’obiettivo della web 
agency è quello di creare passaparola 
riguardo l’Appennino parmense e a 
uno dei suoi frutti più pregiati: i porcini. 

In questo progetto per promuovere 
www.fungodiborgotaro.com si trova 
applicata la tesi del noto “Cluetrain Ma-
nifesto”. Nel testo l’autore sostiene che  
le persone si fidano molto di più delle 
opinioni e dei consigli riportate da altri 
utenti nelle reti informali, come forum, 
chat e altri social network, che non del-

Un club e un concorso le principali novità per i fungaioli. 
Obiettivo del progetto: creare passaparola in rete e implementare 
la brand reputation

lay news

www.fungodiborgotaro.com

la comunicazione verticale che si serve 
dei canali più ufficiali. 

Un prodotto, un servizio o, come in 
questo caso, un territorio che riesce 
a suscitare word of mouth positivo 
ha elevate probabilità di migliorare la 
brand reputation e aumentare il flusso 
di visitatori al sito.  

Ecco dunque perché è molto impor-
tante creare e mantenere viva l’intera-
zione fra i visitatori. 

Proprio in quest’ottica è stato crea-
to un club che rispetto alla semplice 
iscrizione permette di postare mes-
saggi con foto, visualizzare le immagini 
inviate dagli altri soci, avere una galleria 
fotografica personale, firmare le ricette, 
naturalmente a base di funghi e molto 
altro ancora. 

I fungaioli saranno i protagonisti anche 
del concorso “FotograFungo”. 
I membri del club, oltre ad inviare tre 
dei propri scatti migliori, possono anche 
votare quelle degli altri concorrenti. La 
fotografia che ottiene più preferenze 
vince la competizione.

Infine, i formati dei banner sono stati 
standardizzati per incentivarem gli in-
serzionisti a scegliere il sito per i loro 
messaggi promozionali.

Due delle nuove icone studiate per il Forum 
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ACCESSI AL SITO
marzo 2009=10.091 visitatori unici
+37% circa di accessi rispetto a 
marzo 2008

aprile 2009=11.154 visitatori unici
+36% circa di accessi rispetto ad 
aprile 2008

FORUM
1220 utenti registrati al forum di 
cui:
> il 90% circa sono uomini
> il 78% circa hanno tra i 35 e i 
64 anni

(dati aggiornati al 31 marzo 2009)

IL FUNGO DI BORGOTARO



Interagire, coinvolgere, partecipare: 
sono le parole chiave del web 2.0. 

Nell’era degli user generated content, 
la comunicazione digitale sfrutta nuovi 
canali, come i social network e le piatta-
forme di content sharing, dove l’uten-
te è sempre più protagonista con 
propri testi, immagini e 
video.

Questo scenario trova 
conferma nelle analisi di 
Nielsen Online sull’anda-
mento della rete nel cor-
so dell’anno scorso, che 
mette in evidenza un vero 
e proprio boom di com-
munity, blog e forum. 

Boom dei social network

web trend

Il fenomeno è sintomo di un profon-
do cambiamento del panorama socio-
culturale che offre alle aziende nuove 
opportunità.

Confrontando la classifica delle catego-
rie più visitate a dicembre 2007 e 2008, 
risulta che motori di ricerca e portali di 

contenuti generalisti mantengono le 
prime due posizioni, mentre al terzo 
posto le community scavalcano 
le e-mail, che perdono l’esclusiva 
come strumento per tenersi in con-
tatto. In forte crescita la cate-
goria video e cinema che compren-
de anche YouTube.

Ma la vera star del 2008 è 
Facebook, visto dal 45% 
dei navigatori italiani attivi. 

Un vero e proprio boom se 
si pensa che nel 2007 solo il 
2% degli internauti avevano 
visitato il sito creato da Mark 
Zuckenberg.

Anno da incorniciare 
per Facebook: visitato 

dal 45% dei navigatori 
italiani attivi.

Secondo i dati di Nielsen Online le community sono i siti più visti dopo i motori 
di ricerca e i portali generalisti

YouTube lancia nuovi formati pubblicitari 

Il sito di Google arrichisce il proprio portafoglio per le imprese che vogliono 
ottimizzare gli investimenti e sfruttare le potenzialità della piattaforma

YouTube sfida la crisi e offre agli inser-
zionisti italiani un pacchetto di otto 
nuovi formati pubblicitari per 
fare business grazie all’enorme popo-
larità del sito di video on line.  

“Con 15 ore di contenuti video caricati 
ogni minuto in tutto il mondo e quasi 9 
milioni di utenti che popolano il sito, solo 
nel nostro paese, YouTube rappresenta 
oggi la principale piattaforma di video 
sharing  in Italia – afferma Francesca 
Mortari, head of media solutions 
della società guidata da Chad Hurley 
– Se da una parte questi numeri pro-
vano l’interesse che gli utenti continua-

no a manifestare verso YouTube, come 
mezzo di condivisione e di espressione 
dei propri contenuti, diventa sempre più 
evidente l’opportunità di business aper-
ta dai nuovi formati lanciati su questa 
piattaforma”.

Ognuna delle otto soluzioni è guida-
ta da una precisa strategia di comu-
nicazione e si adatta alle esigenze dei 
media plan attuali: annunci video in ho-
mepage click-to-play standard, canali 
brand, annunci banner standad, annun-
ci InVideo, annunci video a riproduzio-
ne automatica standard, annunci video 
espandibili click to play, annunci video 
espandibili a riproduzione automatica, 
annunci masthead sull’homepage.

Dopo aver acquistato il sito per 1,6 
miliardi di dollari, Google ha risolto le 
proprie incertezze su come monetiz-
zare l’investimento e sfruttare l’enor-
me favore di YouTube tra gli utenti.

Il direttore generale di 
YouTube a Davos: “Gli inserzionisti 
lascieranno la televisione per 
andare verso un’audience della 
stessa dimensione, ma a un 
costo ridotto.

Milioni di italiani che 
navigano sul sito
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I lettori del blog specializzato Spotana-
tomy bocciano Oliviero Toscani. 

La sua campagna per Inail ha vinto 
l’edizione 2008 di “Spotanatomy Worst 
Advertising Awards” (SWAA), il con-
corso virtuale che premia le peggiori 
pubblicità segnalate dai blogger.

La pubblicità più brutta? 
Per i blogger è di Oliviero Toscani

web curiosity

Al secondo posto a pari merito c’è un 
manifesto per sostenere la candidatura 
di Milly D’Abbraccio alle elezioni 
amministrative di Roma e un video vi-
rale dell’Acquafan di Riccione dal 
titolo “maschere”. 

Terza posizione per due annunci stam-

pa rispettivamente di Mercedes e 
Pomellato.
Alla lunga lista di premi e riconosci-
menti internazionali del fotografo si 
aggiunge anche questa “vittoria”, forse 
un po’ meno lusinghiera. Ma Toscani, si 
sa, è abituato a suscitare critiche, fero-
ci polemiche e perfino censure. 

Al concorso virtuale Spotanatomy Worst Advertising Award 
la campagna del fotografo per Inail si classifica al primo posto

Un blog di gossip sfiora i 5 milioni 
di visitatori
Secondo la classifica della rivista Forbes, lo spazio web di Perez Hilton 
è il più letto al mondo. Grande assente il fondatore di Facebook

Tra i 25 blogger più influenti Perez 
Hilton guida la classifica per il secondo 
anno consecutivo con i suoi 4,8 milioni 
di visitatori mensili e un aggiornamento 
ogni 12,5 minuti circa. Lo rivela la classi-
fica stilata dalla Forbes sui blog più letti 
dai navigatori. In seconda posizione c’è 
Micheal Arrington fondatore ed 

editore del blog Tecnocrunch. Sul ter-
zo gradino del podio troviamo Kevin 
Rose, il padre di Digg, sito di social bo-
okmarking nato nel 2004.
Spicca l’assenza di Mark Zuckerberg, 
il “papà” di Facebook, che è entrato a 
far parte di un club ancora più ristretto 
delle 25 web celebrity selezionate dalla 

rivista americana: quello dei miliardari
Per stendere la classifica, ogni star e 
il suo sito è stata valutata in base a 
cinque criteri: i risultati di Google; le 
valutazioni di traffico sulla loro home-
page in base alle rilevazioni di Alexa; le 
citazioni rilevate da Factiva e il nume-
ro di “seguaci” su Twitter.

In testa il sito 
di Perez Hilton

La campagna di 
Oliviero Toscani per Inail. 

Cercare casa su internet è 
un affare da… donne

Strapotere femminile nel campo delle ricerche immobiliari on line. 
Più del 60 per cento sono navigatrici

Chi cerca casa sul web è donna. Lo ri-
vela una recente ricerca di Immobilia-
re.it secondo cui il 61% dei potenziali 
acquirenti fa parte del gentil sesso. La 
Lombardia è la regione che conta 
la percentuale più alta di ricercatrici 

(67%), seguita da Veneto e Umbria 
(65%) e staccata di poco la Liguria 
(64).  Resta di dominio maschile, invece, 
la ricerca di locali professionali, dove le 
signore rappresentano il 48% della do-
manda. Per ora.
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Nato e cresciuto nelle immense barac-
copoli di Bombay, Jamal Malik partecipa 
al quiz televisivo “Chi vuol essere milio-
nario” per conquistare una vita migliore 
per sé e il suo grande amore Latika.
Nel suo ultimo film Danny Boyle si 
mostra perfettamente a suo agio con 
la sintassi di Bollywood a cui rende un 
omaggio appassionato. Alternando sa-
pientemente favola e dramma, l’auto-

“The Millionaire” da Oscar

visti da noi

re di Trainspotting racconta Bombay e 
l’India sospesa fra passato e futuro, fra 
grattacieli scintillanti e luride catapec-
chie, fra povertà e voglia di riscatto.
Il ritmo narrativo, invece, è assoluta-
mente british: dinamico e asciutto. La 
scalata del protagonista al montepremi 
di 20 milioni di rupie è scandito dalle 
domande del conduttore e dai flash 
back sulla vita di Jamal. Ogni domanda 

ha la sua risposta, che si innerva nella 
vita e nell’esperienza del giovane con-
corrente.

Tratto dal romanzo di Vikas Swarup 
“Question and answer”, The millionai-
re incarna il sogno di riscatto di milio-
ni di persone e anche quello di Boyle 
per l’Oscar.

Omaggio british all’India, al suo cinema e alla voglia di riscatto 
di ragazzo degli slum nell’ultimo film di Danny Boyle

Billy The Vision & The Dancer: 
il nuovo volto dell’indie-folk
Sono in sei e arrivano dalla Svezia per promuovere il loro ultimo album: 
“Where the Ocean Meets My Hands”

Genuinamente pop e indi al 100%: 
sono Billy The Vision & The Dancer, 
band svedese sbarcata recentemente 
in Italia con un sound dal sapore retrò 
ma non troppo. 

Lars Lindquist (cantante) è il cuo-
re di questo progetto musicale nato 
nel 2004 a Malmo. Dopo una breve 
esperienza solista, il cantante decide di 
coinvolgere alcuni vecchi amici: Gustav 
Kronkvist (chitarra elettrica), Fia Jannin-

ge (percussioni e violino), Lisa Haglind 
(tromba e arrangiamenti), John Dunso 
(chitarra acustica), Maria Carlsson (bas-
so) e Silvio Arismendi (percussioni).

L’album d’esordio riceve un’accoglienza 
positiva dalla critica, ma la notorietà ar-
riva con “The World According to Pa-
blo” e il successivo tour in Svezia. 

Con le loro performance vivaci e scan-
zonate, invitano il pubblico a cantare e 

giocare con loro. Bandite le pose da 
star per fare posto all’ironia.

Oltre ai live show per conoscere me-
glio Billy The Vision & The Dancers, c’è 
anche internet, un “amico” di lunga 
data del gruppo, che ha aperto un 
proprio spazio su MySpace e un sito 
con oltre 1 milione di download.
Il sestetto ha recentemente firmato 
un contratto con un’etichetta indipen-
dente, l’italiana Tea Keattle Records.

Mani in alto! 
Arriva “L’ispettore Coliandro”
Un poliziotto sopra le righe è il protagonista della fortunata serie tv. 
Boccata d’aria per chi è staco dei soliti investigatori

Nel variegato mondo del-
le serie tv, c’è un gioiellino 
uscito dalla penna di Carlo 
Lucarelli: “L’ispettore Co-
liandro”. Dopo il successo 
della seconda serie su Rai 
Due, la terza andrà in onda 

in autunno, con due episodi in più del 
previsto che verranno girati in estate 
a Bologna. Giampaolo Morelli, il pro-

tagonista della serie, vive e lavora a Bo-
logna, dove combina più guai di quanti 
ne risolva. E’ “Il braccio maldestro della 
legge”, snobbato dal commissario capo 
che gli affida sempre inchieste di poco 
conto. Ma questo poliziotto fuori dagli 
schemi non demorde: si immischia dove 
non dovrebbe e un po’ per fortuna e un 
po’ per abilità riesce a risolvere il caso.
In parte ispirato all’ispettore Giraldi, un 

altro beniamino del piccolo schermo 
interpretato da Thomas Millian, il no-
stro eroe non si lascia abbattere dalle 
sconfitte e cammina a testa alta. Epi-
sodio dopo episodio, cerca di dimo-
strare a tutti il suo valore e spera che, 
una buona volta, qualcuno, almeno 
uno, lo apprezzi per quello che è.
Per chi è in cerca di qualcosa di diver-
so dai soliti investigatori da fiction.

Consigliato da: Simona

Consigliato da: Elisa

Consigliato da: Luca G
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